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ЖУРНАЛИСТИКА ЗА ГРАНЬЮ ЭКРАНА: ИММЕРСИВНОЕ 

ПОВЕСТВОВАНИЕ В ЦИФРОВОЙ ЭПОХЕ 

Саидова М., 

Узбекского государственного университета мировых языков 
В связи со стремительным внедрением иммерсивных технологий во все сферы жизни 

и необходимостью удовлетворения информационных потребностей современного 

общества ведутся научные исследования, направленные на совершенствование новых 

форматов и способов передачи информации. Интеграция форм общественного сознания 

в международные политические и социальные отношения, в сферы информационного 

обмена, в обеспечение устойчивого информационного развития, роль национальной 
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информационной политики, научное обоснование тенденций и концепций развития 

иммерсивных информационных технологий в этой сфере становятся всё более 

актуальными. 

Цель иммерсивной журналистики – создать эффект получения контента в качестве 

участника, а не потребителя [7]. Создание символических эмоций и иллюзий в виде 

цифровых аватаров лежит в основе иммерсивной журналистики. Опыт «погружения» в 

журналистике совершенствуется с каждым годом [12,64-73]. На данный момент 

исследователи выделили два формата иммерсивной журналистики [6]: первый – это 

360° видео, второй – VR-контент [21,1-18]. Если первая форма иммерсивной 

журналистики не обладает способностью полностью вовлекать аудиторию, то вторая, 

напротив, обладает эффектом погружения, заставляющим аудиторию «погружаться» в 

глубины контента. Тем не менее, первая форма набирает популярность в мировом 

медиапространстве и СМИ. То есть, опыт широкого использования формата 360° в 

журналистике широко распространён. Несмотря на совершенствование иммерсивных 

технологий, проблема эффектов остаётся актуальной. Если опираться на результаты 

зарубежных исследований в этой области, VR-информация как особая форма новостной 

коммуникации предъявляют особые требования к технологиям виртуальной реальности 

[21]. Поскольку этот феномен, как новая форма коммуникации, не имеет парадигм и 

правил дизайна, которые в иммерсивных разработках определённо себя исчерпали. 

Кроме того, отсутствие экрана как физического элемента в формате иммерсивной 

журналистики и появление интерактивных элементов полностью изменили 

представление об иммерсивных технологиях как о повествовательной структуре [20, 679 

- 690]. 
В частности, исследователи полагают, что внедрение виртуальной реальности (VR) в 

журналистику негативно скажется на профессионализме журналистов. Например, 

существуют мнения, что при использовании VR-технологий искусственно создаваемая 

виртуальная среда может представлять собой заведомо отвлекающую (отключающую от 

реального мира) вымышленную точку зрения, что может подорвать способность 

доносить до аудитории точные и правдивые факты [19]. 

Анализ этапов производства иммерсивных новостей позволил спрогнозировать ряд 

специфических для отрасли проблем. Этот производственный процесс требует 

экспертных знаний специалиста, обладающего специальными знаниями в области 3D-

моделирования и компьютерной анимации. В этом процессе обычным журналистам, 

имеющим опыт работы традиционными методами, следует сотрудничать со 

специалистами, обладающими богатым опытом в области технологий HCI или VR, 

чтобы лучше понять возможности технологий VR в создании иммерсивных новостей. 

Также важно провести дополнительные исследования, которые могли бы теоретически 

объяснить процесс работы с технологиями виртуальной реальности в 

коммуникационном и информационном производстве иммерсивной журналистики. 

Рекомендованная исследователями шкала эмоций: эмпатия, доверие, точность, 

эмоциональный отклик аудитории – признана наиболее эффективным инструментом 

изучения иммерсивных медиа. Трёхэтапный процесс виртуальной реальности требует 

опыта специалиста, обладающего специальными знаниями в области моделирования и 

компьютерной анимации. Исходя из этого, можно сказать, что создание осмысленной 

реальности в контексте пространственно-временной среды и формирование доверия у 

пользователя к ней остаётся одной из задач иммерсивных сообщений в виртуальной 

реальности. Кроме того, беспрецедентное развитие и популяризация технологий 

виртуальной  реальности  не  гарантируют  отсутствия  распространения  предвзятой 
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информации в будущем. Как уже упоминалось в предыдущих главах, неопытность 

специалистов или, наоборот, опытных специалистов может использовать эти технологии 

в своих корыстных целях. Для предотвращения этого не разработано никаких решений 

по систематизации достоверной информации или её фильтрации. 

Одна из задач информации в виртуальной реальности с эффектом погружения – 

создание осмысленной реальности в контексте времени и пространства, а также 

внушение доверия пользователю. Другая проблема: в отличие от контента, 

предоставляемого традиционными репортёрами, здесь нет возможности в полной мере 

использовать возможности воплощения реальности в ярких образах, то есть создания 

среды, в которой потребитель информации может не только видеть или слышать 

информацию, но и участвовать. Необходимо проявлять осторожность при создании 

новостей такого формата, иначе это исключит возможность донести до общественности 

правду и поставит под сомнение один из принципов журналистики – правдивость [11]. 

Учёными представлена разработка рекомендаций по информационному дизайну 

виртуальной реальности, которые легли в основу правил работы в иммерсивных 

технологиях для обеспечения одного из основополагающих принципов журналистики – 

правдивости [15]. 

Основной целью создания аудиовизуального VR-контента является компьютерное 

творчество, а технические инструменты играют важную роль в реализации эффекта 

погружения [4]. Более того, исследователи полагают, что навигация в интерактивной 

среде улучшает пользовательский опыт с точки зрения «партисипаторной» среды 

(присутствия) и погружения [16, 201-219]. При этом учёные подчёркивают, что учёт 

влияния VR-контента на аудиторию и эмоциональное состояние пользователя является 

крайне важной задачей. Эксперименты доказывают, что пользователи, чувствовали 

сильное эмоциональное сочуствие к происходящим VR-событиям [18]. В результате 

практических экспериментов были предложены теоретические основы этой задачи в виде 

критериев измерения эмоций [3]. 

Безопасность информации и инфраструктуры контента должна защищать от 

потенциальных неблагоприятных последствий, которые могут быть вызваны автором 

или пользователем контента [5,191]. Поскольку общественное сознание характеризуется 

постоянным влиянием местных или зарубежных средств массовой информации и 

различных источников информации [9, 77]. Механизмы и язык виртуальной реальности 

не всегда соответствуют принципам правдивости и прозрачности. Исследователи, 

основываясь на этнографических данных, выделили пять этапов в процессе создания 

онлайн-сообщений: наблюдение, фильтрация, редактирование, интерпретация и 

распространение [8]. Исследователь Уайт предложил назвать эти процессы «теорией 

привратника» (Gatekeeper theory) [18,383-390]. Функция «Gatekeeper» подразумевает 

сбор, анализ, обработку, форматирование и отправку огромного количества данных в 

СМИ (распространение их среди аудитории) [15,73]. Система «привратника» 

предполагает, что информация проходит процесс сортировки и фильтрации, прежде чем 

станет новостью, и только после этого она обрабатывается. По мнению другого 

исследователя, процесс обработки новостной информации должен быть основан на 

«теории привратника» [5]. Теория «привратника» координации информации 

используется на этапах интерпретации и распространения новостей [17], в целом, его 

предлагалось использовать на любой стадии процесса [3]. 

Иммерсивные медиа-технологии обладают широким спектром возможностей: 

скорость кадров, условия визуальной конверсии, трехмерное моделирование, опыт 

достижения физической и технологической гармонии открывают сложные формы, 
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программы видеооборудования и других средств. Использование VR-технологий в 

журналистике требует опыта, который сильно отличается от обычной информации, и 

ставит новые проблемы в отношении журналистского опыта и методов передачи 

контентов. Это связано с тем, что отсутствует единая система или инструкция, которым 

должны руководствоваться специалисты по созданию информации, обладающей 

иммунитетом медийной грамотности. 
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ЖУРНАЛИСТИКА ЗА ГРАНЬЮ ЭКРАНА: ИММЕРСИВНОЕ 

ПОВЕСТВОВАНИЕ В ЦИФРОВОЙ ЭПОХЕ 

Аннотация. В данной научной статье анализируются инновационные подходы к 

созданию и потреблению новостного контента, такие как виртуальная реальность (VR), 

дополненная реальность (AR) и 360-градусное видео, и их потенциал для углубления 

понимания и вовлеченности аудитории. Статья рассматривает, как иммерсивные 

технологии меняют традиционные нарративные структуры, позволяя журналистам 

создавать более глубокие и эмоционально насыщенные истории. Особое внимание 

уделяется этическим вызовам и методологическим особенностям, связанным с 

применением этих передовых инструментов. 

Ключевые слова: иммерсивная журналистика, VR технологии, журналистика 

погружения, виртуальная реальность, цифровые медиа технологии. 

 

JOURNALISM BEYOND THE SCREEN: IMMERSIVE STORYTELLING IN THE 

DIGITAL AGE 

Annotation.This research paper analyzes innovative approaches to news content creation 

and consumption, such as virtual reality (VR), augmented reality (AR), and 360-degree video, 

and their potential to deepen audience understanding and engagement. It examines how 

immersive technologies are challenging traditional narrative structures, enabling journalists to 

create deeper and more emotionally charged stories. Particular attention is paid to the ethical 

challenges and methodological considerations associated with the use of these cutting-edge 

tools. 

Keywords: immersive journalism, VR technology, immersive journalism, virtual reality, 

digital media technologies. 

 

РӮЗНОМАНИГОРӢ БЕРУН АЗ ЭКРАН: ҚИССАГӮИИ ФАРОГИР ДАР АСРИ 

РАҚАМӢ 

Аннотатсия. Ин мақолаи тадқиқотӣ равишҳои инноватсионии эҷод ва истеъмоли 

мундариҷаи ахбор, аз қабили воқеияти виртуалӣ (VR), воқеияти афзоянда (AR) ва видеоӣ 

360 дараҷа ва  потенсиали онҳоро барои баланд бардоштани фаҳмиш ва ҷалби 

https://www.kaznu.kz/content/files/pages/
https://doi.org/10.3389/frobt.2019.00028
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шунавандагон баррасӣ мекунад. Ин мақола таҳлил мекунад, ки чӣ гуна технологияҳои 

фарогир сохторҳои анъанавиро тағйир дода, ба рӯзноманигорон имкон медиҳанд, то 

ҳикояҳои амиқтар ва эҳсосоти пурқувват эҷод кунанд. Диққати махсус ба мушкилоти 

ахлоқӣ ва мулоҳизаҳои методологии марбут ба истифодаи ин абзорҳои пешрафта дода 

мешавад. 

Калидвожаҳо: журналистикаи фарогир, технологияҳои VR, журналистикаи 

фарогир, воқеияти виртуалӣ, технологияҳои расонаҳои рақамӣ. 
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